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Ett varumarke ar en kombination av en unik
design, symbol, tecken och ord fér att kommu-
nicera specifik information om en organisation,
produkt eller tjanst och skilja det fran andra
aktorer pad marknaden. Ett varumarke bar ett
“|6fte” om de kvaliteter och egenskaper som
gor organisationens tjanst unik. Ett solitt varu-
méarke kommunicerar tydligt vart budskap och
bygger var trovardighet gentemot vara manga
intressenter.

Detta dokument ar ett verktyg for att s&-
kerstélla att du och resten av var organisation
skickar samma signaler och “I6fte” till nya och
befintliga intressenter nér de méter oss vid
seminarier, evenemang och méten.
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Vi har tydliga varumarkesvéarden for vara
medarbetare, samarbetspartners och medlemmar.

Syftet med dessa varden ér inte sjalva orden. De
representerar den position som vi vill ha pa markna-
den genom att férmedla de vardena i allt vi gor. Nar
Vi anvander och upprepar dessa varden i kommu-
nikation, presentationer, pa webben, i affarsmaoten
och visar det i hur vi bedriver var verksamhet samt
hur vi [6ser kundernas och samarbetspartnernas
behov genom hela vardekedjan.

Framgangsfaktorerna ar att férmedla samma
varderingar om och om igen, aktivt och konsekvent
tillsammans med var strategi och vara karnvarden.
Du som ar kommunikatér ar darfér en mycket viktig
kanal for vart koncept.

jarv

Trovardig



i marknadsforingen
for Swedsoft. Mélet ar att genom en bra
forstaelse for varumarket och en tydlig
och gemensam profil skapa en stark
attraktionskraft for nya kunder, politiker,
finansiarer, samarbetspartners och
anstallda.

Forutom en orientering om Swedsofts
varumarke sa ar dokumentet ett verktyg
for dig som arbetar med kommunikation
inom Swedsoft. Den reglerar bland annat
anvandningen av var logotyp, vilka farger
som ska anvandas i olika medier, vilka
teckensnitt som ar tilldtna och hur brev-
papper och visitkort ska se ut. Har ges
ocksa exempel pa hur olika reklamenhe-
ter kan designas.

Anvand dessa riktlinjer som en kalla for
information nar du férbereder saljmaterial
och presentationer samt en informations-
kalla for att justera dina argument och din
strategi.
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| rutorna nedan finns de grundldggande bygg-
ase n ete r stenarna i var visuella identitet.

Logotyp

3 SWEDSOFT

Symboler & illustrationer

Alla delar ar separata verktyg, men bygger till-
sammans en visuell igenkanning pa sikt. Dessa delar
ska i kombination skapa ett unikt och sérskiljande
visuellt uttryck for Swedsoft.

Nar alla delar jobbar ihop och nyttjas till sin
fulla potential uppnas den storsta effekten. Dessa
riktlinjer bdr anvandas i alla sammanhang for
kommunikation, saval digitala som analoga, nar
Swedsoft &r avsandare.

Teckensnitt Farger

X NO T UV LA

Iocdefghijkimnop
rstuvxyzaad

\BCDEFGHIJKL
YQRSTUVXYZA.

ibcdefahiiklmnol

Bildsprak
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Var logotyp med foretagsnamn ar formgiven
I_O g Oty p specifikt f6r Swedsoft och far inte férandras p& né-
got satt. Logotypen ska finnas med p4 alla enheter.
En stark visuell identitet bygger pa ett konsekvent
anvandande av logotypen och dess fargséttning.
Foreskrifterna galler fér samtliga logotyper.

Valj alltid originalfilerna nar du ska anvéanda
logotypen. Filerna kan fas frdn marknadsansvarig pa
Swedsoft.

( e EPS ar en vektorfil (skalningsbar) som anvands till
SWEDSOFT tryck, print, skyltar, stripning.
e JPG &r en rasterfil (pixlad, dvs bér endast

skalas ned, inte upp) som anvands framst till kon-
torsprogram som PowerPoint och Word.

e PNG ar en rasterfil (pixlad, dvs bdr endast
skalas ned, inte upp) som anvands framst for
digitala produktioner.

3 SWEDSOFT

3 SWEDSOFT



GRAFISKA RIKTLINJER | SWEDSOFT

Logotypen kan aven anvéndas med var payoff
”Samlar svensk mjukvara.” enligt nedan. Originalfiler
for logotyp med payoff kan fas direkt av marknads-
ansvarig pa Swedsoft.

SWEDSOFT

SAMLAR SVENSK MJUKVARA
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Att placera
och hantera
en OgO‘typ olika bakgrunder

OBS!
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Helvetica Neue LT Std 35 Thin

ABCDEFGHIUKLMNO
PQRSTUVXYZAA®

abcdefghijklimnop
grstuvxyzaad

Helvetica Neue LT Std 55 Roman

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVXYZAAG

abcdefghijkimnop
grstuvxyzaad

Helvetica Neue LT Std 75 Bold

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVXYZAAD

abcdefghijkimnop
qrstuvxyzaao

Helvetica Neue LT Std 95 Black

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVXYZAAD

abcdefghijkimnop
qrstuvxyzaio

och
ar Swedsofts identitetsbarande teckensnitt.
Helvetica Neue LT Std anvénds i rubriker och i
kortare texter. Adobe Caslon Pro anvands i ldngre
brodtext.

De ska anvandas narhelst det ar tekniskt mojligt,

det vill s&ga i nastan alla sammanhang: kontors-
material, foldrar, utstallningar, annonser med mera.

Undantaget &r PowerPoint-presentationer och
enklare digital anvandning dér systemen inte kan
hantera dessa typsnitt.

Adobe Caslon Pro Regular

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVXYZAAO
abcdefghijklmnop

qrstuvxyzaao

Adobe Caslon Pro Bold

ABCDEFGHI]KOLM_NO
PQRSTUVXYZAAO
abcdefghijklmnop

qrstuvxyzaiio
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Teckensnitt,
digital
anvanadning

Vid digital anvandning sdsom Officeprogrammen
(PowerPoint, Word, Excel) ska /.ri=! anvandas i rubrik
och kortare text samt T irmes New Boman ilangre
brédtext.

Arial Regular

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVXYZAAO

abcdefghijkimnop
grstuvxyzaaod

Avrial Bold

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVXYZAA®

abcdefghijklmnop
grstuvxyzaao

Times New Roman Regular

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVXYZAAO

abcdefghijklmnop
qrstuvxyzaid

Times New Roman Bold

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVXYZAAO

abcdefghijklmnop
qrstuvxyzaio
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Profilfarger

Swedsofts fargskala bygger pa féljande fem ljusa
farger. Fargerna ar gjorda sa att logotypen inte
férsvinner i fér morka eller starka farger. Fargerna
anvands i bakgrundsplattor, diagram, symboler och
i andra sammanhang dér farg behdvs. (Logotypens
féarger anvénds bara i logotypen).

14
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Logotypens symbol far ocksa anvéndas frikopp-

I_Og O - Syl I I bo | lad frén sjélva logotypen. Da ska den alltid ligga
"multiplicerad” pé& bilder eller bakgrundsfarger
eller sticka ut fran ex broschyrens sida (sa den
blir kapad).

Nonsequuntur sequi dolupiducia
dolentem quiam, ullam dolupta
iliatia qui iunt alicit, quis reseque
ped et ab ipic torion cusdam
hicille stiori omnis eum dolorum

volorporpore vene acipsam
alitatur aut volorro rendiaecae
labo. Ut quaes comnitatium
ipsamus quia poressum aut aut
quo to officimagnim accatem.
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Symboler &
llustrationer

Vi anvander ett gemensamt grafiskt sprak for
ikoner, diagram, grafik och illustrationer. lkonerna
ar grafiska i pictogramform

Stam garna av dina lésningar med ansvarig pa
Swedsoft.




GRAFISKA RIKTLINJER | SWEDSOFT

Fotografier

Bilderna utgdr en del i Swedsofts kommunikations-
sprak. Vi blandar svartvita bilder pa "tillampad
mjukvara” (dar mjukvaran finns i ndgon typ av
hardvara) och fargbilder dar ménniskor interagerar
med mjukvara. De svartvita bilderna kan aven
multipliceras pa en av profilfargerna.
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Visitkort

55 mm

Fmmm e m e

Alla visitkort i organisationen féljer samma mall.
Logotypen ligger placerad uppe till héger med
5 mm avstand till topp och 9 mm till kant. Egen-
namnet skrivs i 8,5 pt Helvetica Neue LT Std

75 Bold.

Format
85x55 mm

Papper
Scandia 2000 White 300 g

3 SWEDSOFT

Férnamn Efternamn
Yrkesbeteckning

fornamn.efternamn@swedsoft.se
+46 00 000 00 00

Box 5510, 114 85 Stockholm
www.swedsoft.se
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Kuvertet kan aven férses med en genomskinlig

Ku Ve rt fonsterruta, med placering svarande mot pa
inlagan anbringad mottagaradress. Fonster-
standarder &r V2, H2 och H3. Vanligaste
kuvertstorleken ar C5 och C4.

Format
C5/C4

Papper
Scandia 2000 White

9BUBAS - WIOYMOOIS G8 PHL - 0LSS XOg - HOSPOMS.

<§ SWEDSOFT
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| all mail korrenspondens fran Swedsoft ska

S i g n atu rm al | signaturmallen finnas med som avséndare.

Férnamn Efternamn
Yrkesbeteckning

q SWEDSOFT

fornamn.efternamn@swedsoft.se
+46 00 000 00 00

Box 5510, 114 85 Stockholm
www.swedsoft.se
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Brevmall &
rapportmall

En fardig brevmall i Microsoft Word finns att
fa frdn marknadsansvarig. Fardiga teckensnitt
finns definierade i dokumenten och de gér att
skriva ut direkt pa fargskrivare.

3 SWEDSOFT

Datum: 2016-03-15
Mottagarens namn
Foretag

Adress 1
Adress 2

Handliggare:  For- och Efternamn
Arendenummer: Arendenummer

Hej Mottagare,

Hir borjar din text.

Hilsningar,

Namn Efternamn
Titel

Swedsoft » +46 8 782 09 79 » info@swedsoft.se » www.swedsoft.se » Box 5510 + 114 85 Stockholm
m

21
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PowerPoint
mallar

PowerPoint-mallarna anvands fér
Swedsofts egna presentationer.
Textformaten i PowerPoint-mallarna
ar Arial i foljande storlek:

Titelrubrik: 64 pt
Sidrubrik: 46 pt
Brodtext: 24 pt
Sidnumrering: 16 pt

Textstorleken anpassas med
formateringspaletten. Dar skapas
ocksa punktlistor etc.

Farger pa tonplattor kan varieras
(se avsnittet férg). Grundmallen kan
ha fargplatta eller fargbalk, se
exempel till hdger.

q SWEDSOFT

Startsida

mjuk revolution

Grundmall

Sverige behdver
en mjuk revolution

Hicienim delestionem fuga. Omnis
utem harchilitat quaspel iquiate.

+ Sam nos sam am fugias eos
ipsundae

- Litincia con reperundel ium repe
nonet estectur

- Ressimus, cor ad es sandant

3

Grundmall

q SWEDSOFT

Slutskarm




ENHETER
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Roll-up

S& har kan eventmaterial se ut dar de olika
grafiska elementen nyttjas for att skapa
intressant och tydlig kommunikation.

A ———

| 3 SWEDSOFT

SAMLAR SVENSK MJUKVARA
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Tonalitet Vart sprak ar:
| texter

-..men samtidigt:

Vi undviker:




Vilket papper ska jag valja?
Visitkort
Scandia 2000 White, 300 g

Brevpapper
Scandia 2000 White, 90 g

Kuvert
Scandia 2000 White

Broschyrer och foldrar
Scandia 2000, 150-200 g

Mappar
Scandia 2000, 300 g

3 SWEDSOFT

Allmént

Scandia 2000 &r ett extra vitt, obestruket, ytlimmat pap-
per. Pappret &r uppbyggt av kemisk klorfri massa, TCF, och
fyllmedlet &r hdgvit krita. Tillsammans med neutrallimning
ger det ett aldringsbestandigt papper vad géller ljushet och
styrka samt en hog opacitet. 80, 90 och 100 g r godkanda
fér OCR och anpassade for laser. Till Scandia 2000 hér ett
omfattande kuvertsortiment.

Anvandning

Scandia 2000 passar till allt fran designprogram till direktre-
klam, broschyrer, tidskrifter, bécker och illustrerade katalo-
ger. Den neutrala vitheten ger pappret naturtrogen bildater-
givning, bra lasbarhet och hég kvalitetskénsla. Ytvikterna
80-100 g &r anpassade for laser och godkanda fér OCR.

Repro

Rastertathet: Till Scandia 2000 rekommenderas 133 linjer/
tum (54 cm/tum). For bésta resultat anvand underfargsbort-
tagning.

Total fargmattnad max 260 procent.

Tryckning

Scandia 2000 lampar sig framfor allt fér tryckning i offset, i
ytvikter dver 150 g &ven for screen. | ytvikter upp till och med
115 g ar Scandia 2000 pre-printanpassat.

Efterbearbetning

Bindning: Scandia 2000 ar val lampat for tradhaftning, klam-
merhaftning och limbindning.

Ytbehandling: kontakta din leverantér av ytbehandling.

Kalla: www.antalis.se




